Cahier des charges référencement

Nom de I’entreprise :

Nom du projet :

Personne a contacter dans I’entreprise :

Adresse :

Tel :

Email :

A. Présentation de I'entreprise :
A.1. Les objectifs du site :

A.2. Les cibles :

A.3. Les objectifs quantitatifs :
A.4. Périmétres du projet :

B. Spécificités et livrables

B.1. Le contenu de votre site
B.2. Contraintes techniques :
B.3. Les livrables
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B.4 Le Planning
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A. Présentation de I’entreprise :

Présenter I’entreprise :

« Date de création

« Activité principale

« Services ou produits vendus
Nombre de salariés

« CA

 Principaux axes de développement
» Principaux concurrents

Analyse de I’existant pour le site internet :

« Solution utilisée actuellement

Version de la solution

Hébergement utilisé

Les statistiques actuelles (trafic mensuel, taux de rebond, taux de conversion)
Nombre de pages

« Le type de site (entreprise, e-commerce, plateforme etc.)

« Les campagnes de référencement engagées

« Les plugins utilisés

« Combien de personne sont engagées sur ce projet ?
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A.1. Les objectifs du site :

Détaillez le ou les objectifs attendus avec ce projet de référencement.

Exemple : améliorer le taux de conversion actuel, améliorer I'acquisition de trafic via le
référencement naturel et/ou via le référencement sponsorisé.

A.2. Les cibles :

Votre site est-il pour les entreprises ou les particuliers ?

Décrivez au maximum vos cibles, I'age, les habitudes etc.

A.3. Les objectifs quantitatifs :

« Quel volume de trafic visez-vous sur votre site ?
« Combien de mots clés voulez-vous viser ?
« Quel volume de contact visez-vous sur votre site ?
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A.4. Périmeétres du projet :

« Votre site doit-il étre multilingue ?

« Que souhaitez-vous faire exactement ?
 Audit SEO (on-site / off-site)

Optimisation du site (on-site / off-site)

Mise en place d’'une stratégie SEO

Campagne de netlinking

Campagne SEA
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B. Spécificités et livrables

B.1. Le contenu de votre site

« Lister les contenus que le prestataire doit reprendre / améliorer / créer
« Le prestataire doit-il prévoir I'achat de photo ou la création de texte ?
« Lister également le format des contenus proposés (Texte, Photo, Audio, Vidéo, 3D)

B.2. Contraintes techniques :

« Quel sera les solutions utilisées pour le référencement et le suivi
« Précisez vos attentes concernant les besoins connexes a ce projet que le prestataire devra
fournir :
« Héberger votre site internet
« Assurer le suivi
« Editer votre site
« Formation a l'utilisation des services de suivi
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B.3. Les livrables

Ecrivez les informations que vous souhaitez voir apparaitre dans le devis de vos prestataires.

» Présentation de la société du prestataire
» Découpage des taches pour un tarif homme / jour
« Calendrier de réalisation etc.

Ecrivez ici, 'ensemble des prestations attendues dans le devis de votre prestataire.

Vous pouvez reprendre les grandes étapes de ce cahier des charges, exemple :

Audit SEO (on-site / off-site)
Optimisation du site (on-site / off-site)
Mise en place d’une stratégie SEO

« Campagne de netlinking

« Campagne SEA
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B.4 Le Planning
Ajoutez un agenda des dates souhaitées pour la validation des différentes étapes :

« Date de l'audit

» Date de la mise en place des optimisations

» Dates de la création et de I'intégration des contenus
» Date des campagnes SEA ou de netlinking
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